
Cette direction artistique repose ainsi sur un univers visuel évoquant les voyages, les
marins, les cartes anciennes et les trésors rapportés de contrées lointaines – non pas
pour affirmer une vérité historique, mais pour créer une ambiance cohérente avec
l’identité gourmande et généreuse du gâteau. 

Ce choix permet d’inscrire le Gâteau Nantais dans un récit inspiré, accessible et
attractif, qui renforce sa singularité tout en respectant la liberté créative.

Le packaging présenté dans ce document reprend ces codes : typographies
modernes, symboles inspirés de l’imaginaire maritime nantais, blason illustré, couleurs
distinctives pour chaque déclinaison, et motifs rappelant la marinière ou l’art
traditionnel de la région.

Chaque parfum — classique, fraîcheur, exotique, épicé ou saisonnier — possède ainsi
son identité propre tout en s’inscrivant dans une même ligne graphique.

Ce travail permet de donner au Gâteau Nantais une présence visuelle forte,
immédiatement reconnaissable, et d’enrichir la stratégie commerciale du projet. 

Ainsi, même sans s’appuyer sur une histoire documentée de manière officielle, cette
approche imagée renforce la personnalité du produit et crée un lien émotionnel avec
la clientèle.

PACKAGING

Dans le cadre du développement d’une gamme mono-
produit autour du Gâteau Nantais, il était essentiel de
construire une identité visuelle forte, cohérente et
porteuse de sens. 

Si l’histoire exacte de cette spécialité reste difficile à
retracer avec certitude, de nombreuses versions et
légendes circulent autour de ses origines : influences
exotiques, ingrédients venus d’ailleurs, liens avec la
tradition maritime nantaise… 

Plutôt que de présenter ces éléments comme des faits historiques, nous avons choisi
de nous en inspirer de manière narrative et imaginaire afin de donner davantage de
caractère et d'âme au produit.
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